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JIEKCUKO-CEMAHTUYHI OCOBJIMBOCTI
AHIJIIU3MIB Y HIMEIBKIU ITEPIOAUILII
(ua marepiaJi razeru Hamburger abendblatf)

Y cmammi euceimneni nexcuxo-cemanmuini ocobaueocmi aHniticokux 3a-
nosuuens, subpanux 3 Hiveyvxoi eazemu ‘‘Hamburger Abendblatt” memooom
cyyinvrnoi eubipxu 3a 2008-2009 poxu. Hasedeno mabnuyio memamuunozo no-
Oiny yux JeKCUYHUX OOUHUYD, NPOAHANIZ06AHO PiBeHb IX ACUMITLOBAHOCH Y
MOBI-peyunicHmi, CeManmuyHO20 6apilo6anHA, CIOBOMEIPHO20 NOMeHYiany ma
63A€MOOIT 3 IHULUMU eNIeMEeHMAaMU MEeKCH)).

Kmiouogi cnosa: cazemnuii cmitiv, aH2niyusm, 3an03UNEHNSA, ACUMITAYISA,
JIEKCUKO-CEMAHMUYHI 36 'I3KU, MEePMIHONO2IS, CUHOHIMINHUT PSO.

B cmamuve packpvléaiomcs NeKCUKO-CEMAHMUUECKUe OCODEHHOCU aH-
2IUHCKUX 30UMCMEO6anUT], GblOpaHHbix U3 Hemeykoil eazemuvi “Hamburger
Abendblatt” 3a 2008-2009 200a ¢ nomouspio memooda cniouLHoll 6blO0PKU.
IIpusooumesa mabnuya memMamuuecko20 pacnpedeneHys Mux JeKCUteCcKux
eOUHUY, NPOAHATUZUPOBAT YPOBEHb UX ACCUMUTAYUY, CEMAHMUUECKO20 6aPbU-
POBAHUA, CIOB00BPA306AMENLHO20 HOMEHYUANA U 83aUMOOCTICMEUS ¢ OPY2UMY
NEMEHMAMU MEKCMA 8 A3bIKe-peyunueHme.

Kmiouessie cnosa: zazemmviii cmuiv, an2muyizm, 3aUMCmMEOBaHYe, AcCuMy-
JAYUS, JEKCUKO-CEMAHMUYECKUE CO3H, MEPMUHONOUS, CUHOHUMUYECKUTL PSO.

This article highlights lexical and semantic peculiarities of the English
borrowings chosen from the German newspaper “Hamburger Abendblatt”
(issues of 2008-2009) using the method of total sampling. A table of subject
distribution of the anglicisms is presented, as well as the level of their
assimilation in the target language, semantic varieties, word-forming potential,
and their interaction with other elements of the text are analyzed.

Key words: newspaper style, anglicism, borrowing, assimilation, lexical
and semantic relations, terminology, synonymic range.

BuBucHmHs 3amo3utcHh B YMOBAX IHTCHCHBHOTO POSMIMPCHHS MOBHHX
KOHTAaKTIB repeOyBae B LCHTPI YBArH CYYaCHUX JIIHIBICTUMHUX JOCIIIHKCHD,
JliHrBiCTHMHY IHTCPIPETALUIO 3aIO3UYCHB, TOOTO BHU3HAYCHHS IX MOBHOTO
cTaryCy, AaBanuy cBoix mparuix vucHi B. M. Apucrosa, C. A. bensesa, A. O.
Bparina, P. O. Bynaros, H. C. lep:xasina, JI. JI. Mukurea, O. O. TToTeOHs,
0. I. Cobonercekmit, I'. 1. Tomaxin, O. /1. IlIsetirep, 1. I1. Capurpkmii, 1. 1.
Yepummosa, b. O. A6pamos Ta iH. JloCmiKEHHAM THIIOMOBHOI JIEKCHKH Y
moBl mipecu 3atimanucs O. O. Uyprokanosa, O. B. Pozen, M. M. AnToHOBMY,
C. A. ©enmopeus Ta in. [lurasss mpo 3amo3uMCHHsT BIAOOPaXKCHE 1 B psal Au-
CepTaIifHUX JAOCITIKCHD APYToi MOMOBUMHM 90-X POKIB MHHYIIOTO CTONITTS
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ta mouyarky XXI cromrrs (C. C. Isromceka, A. K. Kaskenosa, A. O. [Ipeo6-
pakeHChKa Ta 1H.) B 3apyODKHIN JTHrBICTHLI MPOOICMH JICKCHMHOTO 3armo-
3udeHHs po3nsiaanu Taki sucHl, sk Ch. Barber, L. Bloomfield, D. Crystal, B.
Foster, H. Guth, E. Haugen, H. Mencken, N. Moss, U. Weinreich, K. Mann,
K. Kasters, D. Herberg, M. Kinne Ta i1

CTpiMKHI PO3BUTOK JITOBOI aKTHBHOCTI B @HIJIOMOBHUX KpaiHax BChOTO
CBITY, TaKk CaMo SIK PO3BHUTOK KyJIBTYPHHMX, HAYKOBHX, ITOJITHIHUX 3B SI3KIB
MDbK HiMEUTIHHOFO 1 LMy KpaiHAMK CITPABMITKA BEIMKHE BIUIUB HA HIMCLIBKY
npecy. JISKCHUHI 3aM03MICHHS-aHIIILM3MH BCC YACTIIIE 1 B YCE OLTBIIOMY
00Cs31 CyCTPIMarOThCA HA CTOPIHKAX HIMEIIBKOMOBHMX TICPIOIMMHHIX BHIAHb,
3okpema raseru Hamburger Abendblatt (vxp. I'ambypssra eevipna eazema) —
IO ACHHOTO BUIAHHS 3araIbHOHALIIOHAIBHOTO THITY, 3aCHOBAHOTO me B 1948
port, mo Buxoaurs v ['amOyp3i, ©PH, tupaskem 286 992 mpumipruku. Jlek-
CHYHI 0COOIMBOCTI MOBH CaMC LBOTO BHIAHHS 1 CTAIH MPSIMETOM HAIIOTO
JOCTIUKSHHSL.

ExoHOMIYHI Ta TOMITAMHI TIPOLIECH, 5Kl BIAOYBaMMCS H BIIOYBArOTHCS B
CIIA Ta €Bpor, 3yMOBHIH MOSABY BEITHMKOI KUTLKOCTI 3aTI03HYCHD aHTIIO-aMCPH-
KaHCHKOTO MOXOPKCHHS B HIMELIBLKIH MOB1 B PI3HUX c(hepax CYCITUTBHOTO SKHUTTS:

a) exoHoMiuHa nekcuka: Manager (m), Budget (n), Clearing(n), Leasing
(n), Trademark (f), Voucher (m), Jointventure (n);

0) cycminpHo-tiomiTraHA ackcuka: Kongref3 (m), Parlament (n), Meeting
(n), Briefing (m), Bias (m), Black-Power (f), Career Girl (f), Downswing (m);

B) HaykoBa Ta TexHiuHa nekcuka: Computer (m), User (m), Disk (f),
Internet (n), Chip (m), Fax (n);

B) CLIOPTHMBHA TepMiHOIIOTLL: Boxer (m), Skateboard (n), Champion (m),

r) TepMiHu KyabTypu ¥ muctewrsa:. Rock-Musik (f), Disk-Jockey (m),
Entertainment (n), Show (f), Blues (n), Hitparade (f), Cool Jazz (m), Boogie-
Woogie (m), Boston (m), Brassband (f);

1) TepMinu BivicekoBoi cripasu:. Combined Joint Task Forces (f, pl.), Major
Subordinate Commander (m) Tomio [2, ¢. 38].

645 NEKCUMHMX OIMHMIb-aHTTIIIM3MIB Y MOBI Tasetrt Hamburger Abendblatt
BLATIOBITHO 10 CBOET TEMATHKH PO3IIOAUTBIFOTECS HACTY THAM THHOM:

Homep Cibepa mauBanHs Kinn- BigcoTok Bix 3a-

n/m KiCcTh rajJbHOI KiJTLKOCTI
1. ExoHoMiuHa TTekcHKa 193 30
2. CyCHUIbHO-TIOMITUYHA IEKCHKa 129 20
3. HaykoBa Ta TexHivHa JTeKCHKa 131 20
4. CriopTrBHA TEPMIHOIIOT 15T 64 10
3. TepMiHU KyIbTYpH Ta MUCTEITBA 96 15
6. TepMmiHN BIHCHKOBOI CIIpaBy 32 5

Bxomsmim B cucTeMy HIMECLBKOI MOBH, AHITILM3MHU IOTPAILLIEOTH ITi[
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BIUIMB MOBM-PCLIMITIEHTA 1 MIANOPSAKOBYIOTBCA ii 3aKOHAM. AHITILM3MH MO~
JKYTh 3aIO3UYYBATUCh B OTHOMY a00 B KUTBKOX CBOIX 3HAYCHHAX. Tak, K-
cema der Chip(s) Oyna 3aro3u4eHa 3 aHTIHCHKOI MOBH 3 TBOMA 3HAYCHHSIMU:

1) sxeToH s rpu (B PYICTKY TOIIO);

2) uincu (CMaKCHI TOHKI KapTOTULSHI cm60q1<1/1) [7 c. 67].

s aekcema cbyHKLuOHye B HAII YaC B KOMIT’ IOTeleI/I TCXHILI 3 HOBUM 3Ha-
YCHHSM I, KpHCTal 1Hrerpaan01 MleOCXGMI/I 3aMO3MMCHUM 3 aHTJIIH-
cbKOi MOBU. B SKOHOMIYHI I ACKCTEMI HIMELIBKOI MOBH LICH AHTITILIA3M BIKH-
BAETHCS SIK YaCTHUHA CTIMKOTO CIIOBOCTIONYUCHHs Blue Chz’ps “axiii BUCOKOL
BapTOCTI”, 3arO3UYCHOTO 3 aMEPHUKAHCHKOTO BaplaHTa aHrIiHceKoi MoBH. B
kasuHo CIIIA skeToHH HaWBHIION BapTocn CHHBOTO KOJBOPY. CnoanKy e
MOHATTS OyJI0 MIEPCHECCHE 3 1HAYCTPIl po3Bar A0 CKOHOMIYHOI ITICHCTCMH
AHOIIWCHKOI MOBM Ha To3HaucHHs nposigaux akuwid CLIA, a 3romom BOHO
PO3LIMPIIIO CBOE 3HAYCHHS * aKLIli BUCOKOI BAPTOCTI Ha O1pski Oy 1b-s1K01 Kpai-
HH , 3 AKUM 1 OYJI0 3aI03MYCHE B HIMECITBKY MOBY.

Y nocmimpkyBaHOMY Matepiam Oyiio BHSBICHO aHTIIIIM3MH, K1, BXOITIH
B CHCTEMY HIMELIBKOI MOBH, YTBOPIOIOTH IO KUTHKA CHHOHIMIMHUX PsidiB. Tak,
3aMO3MMCHHS-TCPMIH 3 aHITIIHCHKOI MOBH Bonus () B HIMELIBKIH MOBI Gararo-
3HAYHE, K 1 B aHTTMCHKINA. JI0 KOXKHOTO 3HAYCHHA [bOTO CITOBA MOYKHA HABEC-
TH HIMEIBKI BIATIOBIIHUKY, 110 3a0¢3MeYy€e HASBHICTh CHHOHIMIYHUX PSB!

— Bonus (m) — Vergiitung (f) — Zugabe (f) CHHOHIMIYHI B 3Ha4YCHHI ““OIpKO-
Ba TMPEMIsL, TIPEMIs B OIPIKOBHX OTICPaLIisax

— Bonus (m) — Gewinn (m) — Profit (m) “nipuOyTok, 10t puOyTKY

— Bonus (m) — Abschlag (m) — Nachlaf3 (m) — Ermdfigung (f) — Rabatt (m)
“OOHYyC, 3HIKKA

— Bonus (m) — Vorgabe (f) — Handikap (n) (ctiopt.) “dopa’ [8, c. 54].

Omxe, Ha 6a3l 0QHOTO 0AaraTO3HAYHOTO CI0BA YTBOPWINCS YOTHPU CHHO-
HIMIYHI PSIH; TICPILHE PsiT YTBOPCHUM 32 OCHOBHUM 3HAYCHHSM, TP 1HILINX
— 3 TOXITHUMH JICKCUKO-CCMAHTHIHUMH BAP1aHTAMHL.

Bararo aHrmiup3MiB yTBOPIOIOTH CHHOHIMIYHI PSITH 3 BIACHE HIMCLIBKOIO
JIEKCHKOR0 a0 13 3arO3MMESHHAMUY O1IBII PAHHBOTO TICPIOIY

das Marketing — die Marktforschung, das Absatzwesen, die
Absatzforschung, die Absatzwirtschaft;

das Management — die Fihrung, die Leitung, die Verwaltung, die
Geschiftsfithrung, die Betriebsfithrung, die Unternehmungsfiihrung, die
Direktion [9, c. 678].

[IpoTe moMIHAHTHUM Y HIMELIBKIH JISKCHULI € CIIOCIO YTBOPSHHS AHTOHIMIY-
HUX PSIB 3a JOTIOMOTOO 3aIN03MYCHUX CTIB (aHTIIIHU3MIB), TIPO IO CBITYHUTH
TICHHI B3a€MO3B 130K 3aMO3WMCHOI JICKCHKM 3 HIMCLBKUMH JICKCUIHHUMHU
OTUHULIIMU:

Bonus (m) — Strafe (f) (“mpemisa — wrrpad™)

Crash (m) — Aufschwung (m) (“xpax — miggiom™)
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Teamwork (n) — Einzelarbeit (f) (“crisna poboTta — iHAMBI Ay anbHa podoTa’)

Boom (m) — Wirtschaftskrise (f) (“exOHOMIMHMI MIHOM — CKOHOMIYHA
kpuza”) Towo |2, C. 31]

Qaktu MOBH, Z[OCJ'IIZDKyBaHl HAMH HA OCHOBI CEMaHTHYHUX onosm.un a-
FOTH MOXKJIMBICTB aHamsyBaTH 3aro3WYCHI TCPMIHU B TICHOMY B3a€MO3B SI3KY
MbK coboro. Taxk, anronimiuHa niapa Export (i) — Import (m), sika CKI1agaeThest
JIMIIC 3 3aMTO3UMCHIUX JICKCHYHUX OIWHULb, BCTYIIAE B AHTOHIMIYHI BIJHOIICH-
HA 3 HIMCLIBKUMH JICKceMamut: Export (m) — Einfithy (m), Import (m) — Ausfithr
(m). LI aHTOHIMIYHI TTAPY MAIOTh TIPOTHIICKHY CIIPSMOBAHICTE [ii, sika 06a3y-
€TBCA Ha JIOTIYHO TIOJAPHUX TIOHATTAX. BOHM CTaHOBIATH Tak 3BaHI KOHTP-
ATNKTOPHI anToHivu |2, 31].

Aurmimssm Boom (m) BCTymae B aHTOHIMIMHI BIIHOLICHHS 3 HIMCLIBKOTO
nexcemoro Wirtschafiskrise (f). Ane HemomaBHO B HIMEIBKY MOBY Oyia 3a-
MO3MYCHA 3 AHTIIACHKOI MOBH JIcKceMa Slump v 3HaYCHHI “ParToBe MaxiH-
Bt (LH, TOTHTY, KYyPCY LIHHKUX MAepiB Tomo), Kpusa . OTKe, yTBOPIOETHCS
AHTOHIMIYHME PSIX 13 JBOX 3aMO3HYCHUX JekceMm: Boom — Slump (“miaviom
— kpu3a’). LI BIZHOIICHHS peani3yoTh KOHTPAPHY TPOTHICKHICTD 1 BUSIBIIS-
FOTh TPafyanbHI OTIO3HUINI 3 ICHYBAHHAM MUK HUMH CEPEIHBOTO, TIPOMIKHOTO
eemenra: Boom (m) — Rezession (f) — Slump (m) (“miagiiom — cmag, peuecis
—xpmsa’) |2, 34].

Tepmin Hardware (f) B aHTTIACHKIH MOBI CITOYATKY B)KMBABCS HA TIO3HA-
YCHHS IHCTPYMCHTIB, TIPWIAIB, arlaparypu. 3 PO3BUTKOM KOMIT FOTCPHOI TEX-
HIKM BIH OTPHUMAB CIICLIAIBHE KOHKPETHC 3HAYCHHS “‘amaparHe 3a0e3IeucH-

’ Ha MPOTHBAry CTBOPCHOMY HOBOMY Tepminy Software (f) (‘mporpamue
3abesmeucHest ). OOMABI 1l ICKCHYHI OJHHHULY OYJTH 3aM03MMCHI HIMECLIBKOTO
MOBOIO caMe 3 IMMH 3HavucHHAMU. OTKe, yTBOpHMIacid aHTOHIMIYHA Tapa 3
JBOX 3ario3uucHUX TepMiHiB: Hardware — Software (“anapaTtHe 3a03McHCHES
— nporpamue 3abeaneucHs ). Lle# Bua anToHiMil 6a3y€eThes Ha KOMILIEMEH-
TAPHIIl MPOTHUIICKHOCTI, A€ BUIOBI TIOHATTA TOTOBHIOIOTE OJHE OJHOTO PO-
JOBUM TAKUM YHHOM, IO 3AIICPCUCHHS OJHOTO TIOHATTS BUKITUKAE 3HAYCHHS
1umoro |2, 36].

XapakTepHOO OCOOTUBICTIO HOBOYTBOPCHb € TC, 10 BOHH BUCTYIIAKOTh HO
B abCOJIIOTHO HOBOMY 3HAYCHHI, 4 B TOMY JK, 5IKC MA€ OCHOBHC CJIOBO, alie
TUIBKY 3 1HIIOK KOHKpeTH3aiero. Tak, OCOGJII/IBI/H/I IHTEPEC CTAHOBIIATH HO-
BOYTBOPCHHSI 31 crioBoM Leasing (n): aurn. leasing, vim. das Leasing, yxp.
Ji3UHZ — MOBrOCTPOKOBA OpeHAA O0IaHAHHI, MAILIKH, CIIOPY . BUPOOHUIOTO
npusHaueHH [3, 164]. Llg mexcnuHa oUHMIET HE BTPAYae CBOTO 3HAYCHHSA B
HOBOYTBOPCHHAX, CITOBOCIIONYUYCHHX, abpeBiaTypax:

der Leasing-Antrag — msunrosa odepra (MPOTIO3UITIS);

der Leasinggeber — m3uHro 1aBeLb,

die Leasing-Gesellschaft — mi3uHroBa KoMIaHis,

der Leasingnehmer — M3UHIO0ACPKYBa';
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die Leasing-Variante — 13MHrOBUIA BapiaHT;

der Leasing-Vertrag — M3uHTOBHUIA JOTOBIP,

das Leasing-Modell — nizurrosa Moaems,;

das Riickleasing — 3BOPOTHUIA JTI3HHT;

das Finanzleasing — plHaHCOBWMIA JTI3UHT;

das Kompensationsleasing KOMIICHCAHLIHHMI Ti3uHr [4, ¢. 43].

Ha npmam HACTYITHUX PSUCHb MOXKHA MPOACMOHCTPYBATH JICKCHKO-CC-
MaHTHYHI 3B 13K 3aM03HICHOTO TepMiHa das Leasing:

Obwohl der Leasing-Vertrag iiber zwanzig Jahre abgeschlossen wird,
kann die Produktionskapazitdt je nach Bedarfjederzeit verringert oder bis zur
Vertragsauflosung abgebaut werden [10].

Der Bundesverband deutscher Leasing-Gesellschaften hat ermittelt,
dass sich die Investitionen der Leasing-Unternehmen in letzten Jahrzehnt
verfiinffacht haben, wihrend die der Gesamtwirtschaft nur verdoppelt werden
konnten [10].

Der Leasinggeber (Hersteller, Lieferant bzw. spezielle Finanzierung-
sinstitution) iiberld 5t dem Leasingnehmer Anwender das Objekt fiir eine
vereinbarte Grundmietzeit zur Niitzung [10].

Die auch international zu den Spitzenvertretern der Branche zahlende
Mainzer DAL (Deutsche Anlagen Leasing GmbH) will nicht zuletzt durch
das neue Leasing-Modell auf Fxpansionskurs bleiben, durch das sogenannte
Produktionskapazitoten Leasing (PK), das Unternehmen jetzt anbietet [10].

[Tpuxman 3 pekIaMHOTO TCKCTY

EBV-Leasing

Das Auto-Leasing mit hoherer Leistung

Ab sofort gibt es jedes Auto mit EBV: Das innovative Leasing mit
individueller Versicherung, markenunabhdngiger Beratung und giinstiger
Finanzierung plus Mehrleistungs-Paket, das nicht mehr kostet [10].

Sk Gaummo, aHTTLMA3MU cbyHKuiOHyIOTb y MOBI HC 130JIbOBAHO, a B KOH-
TEKCTI, TOOTO ¥ J'IlHlI/IHOMy psiAy 3 IHIIMMU MOBHHUMMY OJMHHLISIMU, BOHH Ma-
FOTh BQJICHTHICTD 1 AUCTPUOYTALUIO, LIC YTBOPKOE MOHATTS CUHTArMATUMHOTO
3B SI3KY, SIKMM MOYKHA POSTJLSIHYTH Ha PUKJIaAl TepMiHa das Incentive, Hanpu-
KI1azx;

Incentives sind Methoden und Aktionen, um die Motivation der Mitarbeiter
in eine bestimmte Richtung zu lenken und sie zu mehr Leistung anzuspornen.

Was ist eine Incentive-Reise und wozu soll sie dienen?

Den Gewinnern eines Wetthewerb winkt dann als Belohnung seines
Engagements die Teilnahme an einer Incentive-Veranstaltung oder -Reise [10].

CorlanpHa KOMYHIKATHBHA MOTpeba MOke 00yMOBHUTH nepexi/:[ mmx abo
IHIIKX JICKCUMHUX OVHHUL Y 3arabHOBKUBAHY JICKCHUKY. 3B 530K 13 3araib-
HOB)KMBAHOIO JICKCHKOK) BUPAKAETHCS Y 3aCTocyBaHHl AHCITILU3MIB TS TI0-
Oy ZOBH TOX1JHUX TCPMIHIB Ta TCPMIHOJIOTTIHHUX CIIOBOCIIONY YCHbD!
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das Factoring — Factoring-Gebiihr (), Factoring-Verfahren (n);

das Marketing — direktes Marketing, zweckbestimmtes Marketing,
konzentriertes Marketing;

das Leasing — das Leasing betreiben, das Leasing vermieten [10].

Y cy4acHI¥ HIMELIBKIHM MOBI CIIOCTEPITAIOTHCS MPOLICCH JSTSPMIHOIOTI3a-
wii. Hammpukman, cioso Know-how (n) (mocmiBHO “‘3Hatw, sIK), aHOIL know
how, Him. wissen, wie (das Wissen, wie man eine Sache praktisch verwirklicht,
anwendet) TCPEHILIIO Y PO3PsA TEPMIHIB, OTPHUMABIIH TeleHOJ'IOFI‘{He 3Ha-
YCHHS ‘CIICLiaIbHI 3HAHHI 1 MCTOAM Y Chepl BI/Ip06HI/IL[TBa Ta TCXHIKH , 1
Oy 10 3aro3uHMCHE SIK TCPMIH Y HIMCLIBKY MOBY: *Verfiigen wir in der Holding
tatsochlich iiber das notwendige Know-how, um auf allen Mdrkten dieser Welt
erfolgreich zu sein? ” [10].

CriocTepiraerscst ¥ mpoLec PeTSPMIHOIOTI3ALIT — MEPEX1] TCPMIHIB 3 O1-
Hi€l TEPMIHOIOTIYHOI CUCTEMH B IHIMY 1 TIOJATBIIA IXHA Y4aCTh OJHOYACHO
B JCKUIBKOX TCPMIHOCHCTEMAX. K NMPUKIA MOYKHA PO3TILIHYTH TSPMIH der
Transfer:

1. Zahlung ins Ausland in fremder Wéhrung — orurara, crutadyBamHHs, ruia-
TIK 32 KOP/JIOH B 1HO3EMHIM BaTrOTI (0aHKIBChKa CTIPaBa);

2. Ubertragung — nepeHeceHH s, niepeaya (TICHXoJ1oris, TieJarorika);

3. Uberfithrung, Weitertransport — riepesis, TiepeBe3cHHs (TPaHCIIOPT);

4. Wechsel cines Berufspiclers — 3mina, 3amina npodeciiiHoro rpasiyt
(cnop);

5. Positiver Einflul der Muttersprache auf eine Fremdsprache — mosurus-
HUI BIUTMB P1IHOI MOBM Ha 1HO3CMHY MOBY (JTiHrBicTHKA) [8, ¢. 304].

JlekCHKO-CeMaHTHMHI 3B I3KH BUPAKArOTh BUIM CEMAHTHYHUX CITIBB1IHO-
HICHb MK KOMITIOHCHTAMH CKJIAJOBMX TCPMIHIB, 10 HHUX HaJC:KaTh V3rOKCH-
HSl Ta aTPUOY TUBHUH 3B 130K, KCPYBAHHS Ta NPT AHHS.

[Npu y3romKeHHI CHHTAKCHYHHE 3B 130K MUK CIICMCHTAMH CHHTAKCHIHOL
CTPYKTYPH MAPKY€ThCSA Y (POPMI 37ICKHOTO CICMCHTY IITAXOM YIIOIOHCHHS
ii MopororiuHmM KaTeropmM CIICMCHTY, IO JOMIHYE. 3a JOTIOMOTOO y3r0-
[UKCHHST MApKyETBCS 3B 30K V3rODKYBAHOTO O3HAYCHHS (IIPUKMETHHKA a00
MPUCITIBHUKA) 3 IMCHHUKOM, 10 BusHa4daerses [11, c. 259-262]: patentiertes
Know-how, patentierten Know-hows, patentiertem Know-how. Y HIMCLBKIH
MOBI V3TOKCHHS MOXJIMBE IPU BYKMBAHHI TIOBHOI (DOPMH MPUKMCTHHUKA Y
Mo3MLil MpeIuKara a0 Cy0’ exra:

Dieses Offset-Geschoft ist ein diskutables.

Diese Transfergebiihr ist eine usancemdiflige |5, c. 65].

3B’s130K KEPYBAHHA (hopMy€ETHCST (POPMOFO 3ATICIKHOTO CIGMCHTY, KA 30e-
piractbCst mpu BCIX MOAMDIKALINX TOJOBHOTO CICMCHTY 1, BIAMOBIXHO, HE
VIO AIOHIOETHCST HOTO (hopMam:

das Know-how der Firma;

des Know-how der Firma;
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dem Know-how der Firma |3, c. 67].

KepysaHms € 0CHOBHMM CIoco60M MPUEIHAHHS CyOCTAHTHBHOI JICKCHKH
JI0 KOMITOHCHTY CITOJIYYCHHSL, [0 TPAMaTHIHO IOMIHYE, JO BIIHOIUCHHS (hOp-
MM CJI0BA, IO MPHEHY ETBCA, 10 KOMITOHCHTY CIIONYUCHHS, IO PAMATAYHO
/:[0M1Hye abo sIK JOMIHALIST OCTAHHBOTO HaJl nepiumy. Mapkepamu 3ae:xHoC-
T TyT € BIOMIHKOBI (prekcii. Y HIMCLBKIH MOBI TUTBKH T'CHITHB OIHHHU CHIIb-
HOI BIAMIHH 1 JATUB B MHO)KHMHI MAIOTh BIIMIHKOBI (DIICKCI.

3a IOMOMOTOK BIAMIHKOBOTO KCPYBAHHS IMCHHHMKH Ta 3aMMCHHUKUA MO-
JKYTh TIPUETHYBATHCS 10 IMCHHUKIB (die Transfers des Joint-Ventures), npu-
kMeTHUKIB (dieser Leasing-Gesellschaft dhnlich sein), mecms (Marketing
studieren, Marketing treiben, das Businesszentrum stiften) |5, c. 69]. 38’130k
MOJKE MapKyBaTHUCI 11038 (JOPMOIO 3aIeKHOTO KOMIIOHEHTY . [ [puiiMeHHMKOBE
KEePYBaHHA 3YCTPIYAETLCA Y CYOCTAHTHUBHMX, 1ECTIBHUAX Ta TPUCTIBHAKOBUX
koHCTpYKRUsIX: Hoffhungen auf Charterung, niitzlich fiir Clearingwohrung,
rechts vom lift-on-lift-off-Schiff |3, c. 71].

[pwisiranss BUKOPUCTOBYETHCS IS TPUEAHAHHA HE3MIHHUX CJIIB 10
KOMIIOHCHTY CHHTAKCHYHOI KOHCTPYKLIi, N0 TpaMarudHO AOMIHYE (sehr
usagemdplig, teamartig arbeiten, gut sponsern, erfolgreich managen) |5, c.
74]. o npumraHHA HATCKUTHh TAKOK NMPUETHAHHS NPUHAMCHHHUKOBUX KOH-
CTPYKILIH, sIKi HE € kepyrounmu (der Konzern im Vorort der Stadr) [12].

Jloriko-ceMaHTHYHI 3B SI3KM 3aTI03MMCHB-AHITILIM3MIB SIK 1 1HII JICKCHYHI
OJIMHUII JITSPaTyPHOT MOBH MOKYTh OYVTH BHABJICHI Ha IMIACTABI CITIBBIIHC-
CCHHS KOKHOTO KOMIIOHCHTY TCPMIHOBAHOTO CIIOBOCIIONYYCHHS 10 BU3HAYC-
HOTO JIOTTYHOTO TMOHSTTS, O3HAKH, SIKOCTI, riporecy. LI 38’ s13ku BKa3yroTh Ha
B3aEMOJIIIO TIOHATH V CIOBOCTIONyYeHHI. Hanpuxmax, Mk o3HakaMu 1 mpea-
METOM 3I1HCHIOETHCS aTPUOY THBHUH 3B 130K T Y3TODKCHHS:

O3HAKA — MPSAMCT

selektives Marketing;

globales Marketing;

regelmdsige Transfers [0, c. 63].

Mix mpeaMeTOM Ta MPOLIECOM 3IIHCHIOETECS 00 €KTUBHUM 3B SI30K KESPY-
BAHHSL

[IPEAMET — MPOLIEC

Field-Research untersuchen;

einen Pool bilden;

Leasing anwenden [0, c. 67].

OTke, anarrrarfist 3aro3MMCHUX aHTITIMCHKUX CIIB Ha PI3HUX piBH;Ix npea-
CTaBIISIE OCBOEHHSI 3ATI03UUCHUX JICKCUYHUX OJUHMULIb Y BUTIBIAL 3POCTAROMOT
JiHIT: Bl MIHIMATBHOTO OCBOEHHS B rpa()iuHOMY IUIAHI OO MAaKCHMAJIbHO-
ro JICKCHUKO-CeMAHTUIHOTO. CEMaHTUMHE OCBOEHHS AHIILIM3MIB BKJIFOYAE
B ccOe H36y’IT$I HOBHX 3HAYCHb IPH 366pe>KeI-lHl TICPIIOTIOYATKOBYX, 3M1Hy
3HAYCHB 1 MICPCHOCHC BKMBAHHS CITIIB. Y HIMCLBKIA MOBI 3arO3UYCHI aHIIII-
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M3 MHA 3anyqu1 A0 JKUBUX JIHTBICTUYHHX npouecns TOMy IXHIO Ba)K.]'II/IBICTb
AT PO3BUTKY MOBI/I-peI_[I/Il'IleHI‘a UM HABIIAKH, plBeHb i “‘3acMideHOCTI” HUMHA
rllZ[TBepI[I/ITb JIAIIC 1ac.
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